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Veranderung schaffen

Sozialmarketing zugunsten des Planeten und seiner Lebenswelt

Die sauberste Schule
Eine CEAS-Partnerschule im Senegal erhdilt eine Auszeichnung

Projekt «Biozucker»
Kein Zuckerschlecken, aber eine breite Diversifizierung der landwirtschaftlichen Produktion
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In der Region Tenkodogo in Burkina Faso wurden ’LEWO
mehr als 4300 Schulkinder tGber die Gefahren
des Abfalls fiir die Gesundheit und die Umwelt
aufgeklart. (Foto: B. Compaoré)
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Editorial

«Mein Zorn hat sich in Hoffnung verwandelt»

Die Anderung von Verhaltensweisen ist ein komplexes, aber dusserst faszinierendes
Thema.

Mir wurde vieles bewusst, als ich nach Neukaledonien zog. Besonders als ich
feststellte, welche Schwierigkeiten dieses paradiesische Fleckchen Erde mit dem
Abfallmanagement hat. Natlrlich war mein erster Impuls, mich zu fragen, weshalb die
Menschen keine Sorge zu ihrer Umwelt tragen, wo doch die notwendige Infrastruktur
vorhanden ist. Als Jugendliche reagierte ich darauf in erster Linie mit Zorn. Und was
ist mit der altbekannten Aussage: Was niitzt es angesichts solcher Zustande, etwas
tun zu wollen?

Dann kam ich in Kontakt mit anderen jungen Leuten, die auch etwas d@ndern und
bewirken wollten. Sie waren bereits seit zahlreichen Jahren aktiv und durch den
Schneeballeffekt hatten ihre Aktionen bereits zu sichtbaren Ergebnissen gefiihrt. Das
half mir, mich angesichts dieser Problematik nicht mehr allein zu fiihlen. Mein Zorn
verwandelte sich in Hoffnung, als ich erkannte, wieviel jede und jeder von uns im
eigenen Alltag bewirken kann, und welchen Einfluss wir dadurch auch auf andere
Menschen und die Gesellschaft als Ganzes haben.

Seither habe ich nie aufgehort, mich fir die Beziehung zwischen Mensch und Natur zu
interessieren sowie fiir die Umstande, die uns zu gewissen Verhaltensweisen verleiten.
Es gibt unzadhlige Faktoren, die unser Verhalten beeinflussen, aber wir kdnnen sie zum
Positiven hin verdndern. Damit schaffen wir eine bessere Welt.

Unser Verhalten hat einen grossen Einfluss auf die Gesellschaft, in der wir leben. Fur
mich ist es dabei entscheidend, meine berufliche Laufbahn in einer Organisation
fortzusetzen, die unsere Verhaltensweisen zugunsten des Gemeinwohls positiv
verandert. Deshalb bin ich zum CEAS gekommen und freue mich sehr, diese
Uberlegungen auf verschiedenen Ebenen weiterzufiihren — insbesondere im Rahmen
des Projekts «Yaatal», das wir Ihnen in dieser Ausgabe vorstellen werden.

Léa Peresson
Programmassistentin
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«Wir miissen unsere Gewohnheiten andern»

Mit der Beeinflussung von Verhaltens-
weisen zum Wohle der Gesellschaft
kennt sich Valéry Bezencon aus. Als
Professor fiir Sozialmarketing an der
Universitat Neuenburg versteht er Ver-
haltensdanderungen als einen Prozess,
der in unterschiedlichen Kontexten
zum Wohle unseres Planeten umgesetzt
werden kann.

Herr Benzencon, was versteht man unter
Sozialmarketing und worin besteht
dessen Mehrwert?

«Sozialmarketing ist ein Ansatz, der darauf
abzielt, innerhalb einer bestimmten Ziel-
gruppe individuelle und gesellschaftlich
nitzliche Veranderungen herbeizufiih-
ren. Sein wichtigster Mehrwert ist das
Einbinden verschiedener Fachrichtungen
wie Marketing, Sozialpsychologie und
Verhaltensokonomie, um Programme zu
entwickeln, die auf Theorie und Evidenz
basieren und auf die gewinschte Ziel-
gruppe ausgerichtet sind. Mit anderen
Worten - Programme, welche die Hete-
rogenitat der Bedirfnisse innerhalb der
Zielbevolkerung berticksichtigen.»

Welche Techniken sind am wirksams-
ten, um Verhaltensanderungen herbei-
zufiihren?

«Die «wirksamste Technik> gibt es nicht,
denn die Wirksamkeit der jeweiligen
Technik hangt vom Zielpublikum, vom
Kontext und von den Verhaltensweisen
ab, die man andern mochte. Ein konkre-
tes Beispiel fir eine mogliche wirksame
Technik ist der Einsatz von Normen oder

sozialen Beweisen. Wenn unser Zielpub-
likum den Eindruck hat, dass viele Men-
schen das angestrebte Verhalten an den
Tag legen, wird es eher dazu neigen,
dieses Verhalten auch zu Glbernehmen.
Wenn der Boden beispielsweise mit
Papier oder Zigarettenstummeln
Ubersat ist, ist dies ein Zeichen dafiir,
dass viele Menschen ihren Abfall
einfach auf den Boden werfen. Dies
animiert auch Menschen, die so etwas
normalerweise nicht tun wiirden,
dieses Verhalten nachzuahmen. Dieser
Mechanismus funktioniert auch umge-
kehrt — zur Férderung von umweltfreund-
lichen Verhaltensweisen.»

Welches sind die grossten Hindernisse
in Bezug auf die notwendigen Veran-
derungen zum Schutz der planetaren
Grenzen?

«Das ist eine schwierige Frage, denn diese
Hindernisse konnen von Person zu Person
stark variieren. Ich wiirde einerseits
sagen, dass sich die Férderung unmittel-
barer Verhaltensanderungen angesichts
des schwer greifbaren Charakters des
Problems und seiner relativ langfristigen
Auswirkungen eher schwierig gestaltet.
Andererseits kann die Aussicht, sein Ver-
halten dem Planeten zuliebe zu andern,
bei manchen Menschen ein starkes
Gefiihl der Entbehrung hervorrufen (z. B.,
wenn man sich vornimmt, auf das Fliegen
zu verzichten). Das sind nur zwei von zahl-
reichen Hindernissen — es handelt sich um
ein komplexes Problem.»

Kénnen Sie uns ein Bespiel fiir eine
wirksame  Verhaltensanderung im
Zusammenhang mit dem 6kologischen
Wandel geben?

«Ein konkretes Beispiel ist die Verwen-
dung von Wasserzdhlern in der Dusche,
um die Leute dazu zu bringen, weniger
lang zu duschen. Ein interessantes, inter-
nationales und integratives Beispiel bildet
Cool Biz aus Japan. Die Kampagne wurde
bereits vor vielen Jahren lanciert. Dank
ihr ist es gelungen, verschiedene Verhal-
tensweisen in der Gesellschaft zu andern
— insbesondere in Bezug auf die Verwen-
dung von Klimaanlagen, wobei verschie-
dene Techniken wie die Vorbildfunktion
der Behorden eingesetzt wurden.»

CEAS-Mitarbeitende aus unseren Stand-
orten in Afrika haben an lhrer Vorlesung
teilgenommen. Gibt es Beispiele aus
deren Lebensrealitat, die lhnen beson-
ders in Erinnerung geblieben sind?

«Die verschiedenen Kontexte und die
angestrebten Verhaltensweisen sind sehr
unterschiedlich. Wenn ich mich richtig
erinnere, stellten zum Beispiel mit Abfall
vermischter Sand oder Erde ein Problem
dar. Da die Abfdlle mit Eseln weggerdumt
werden, war die Abfalltrennung eine der
angestrebten Verhaltensweisen, um die
Tiere durch Inertstoffe nicht zusatzlich
zu belasten. Die Hindernisse, welche Ver-

Die Abfalltrennung ist eine der angestrebten
Verhaltensdanderungen in Burkina Faso. Sie verbessert
die Lebensqualitdt und schafft Arbeitsplatze. Foto: B.
Ouedraogo)

anderungen im Wege stehen, sind jedoch
letztlich dieselben: Trennen die Leute den
Abfall nicht, weil ihnen das Wissen, die
Motivation oder die Moglichkeit dazu
fehlt?»

Jennifer Marchand



Die Schule 1 in Pir

Die vor drei Jahren begonnene Zusam-
menarbeit zwischen den Schulen im
senegalesischen Ort Pir und dem CEAS
tragt dazu bei, die zukiinftige Genera-
tion umweltbewusster Biirgerinnen und
Biirger heranzubilden. Die Verleihung
des Preises fiir die sauberste Schule des
gesamten Departements war ein Meilen-
stein, der die Begeisterung der Lehrkréfte,
der Schulleitung und vor allem die der
Schiilerinnen und Schiiler geweckt hat.

Neben den Toiletten zeigt uns Schulleiter Mamoune
Diop die Setzlinge, die auf dem Pausenplatz gepflanzt
werden sollen.

«lch personlich empfand das als wahrhaft
grosse Anerkennung!», sagt Mamoune
Diop, Schulleiter der Schule 1 im sene-
galesischen Pir, in Bezug auf den Preis fur
die sauberste Schule des Departements.
Dieser wurde ihm und seiner Schule 2022
verliehen. Aus 500 gepriften Schulen
wurde seine Schule ausgewahlt und erhielt
die hochste Auszeichnung - das Ergebnis
intensiver Arbeit mit den Schilerinnen
und Schiilern sowie mit der Lehrerschaft.

Zusammen mit meinem Kollegen Moussa
Kébé traf ich Mamoune Diop vor einigen
Monaten. Der frihere Lehrer ist heute
fir die Gesamtleitung der Schule verant-
wortlich, an der er bereits seit 30 Jahren
tatig ist. «In unserer Gemeinde gibt es
fast 5000 Schulerinnen und Schdler,
die bis zum Alter von 16 Jahren hier
zur Schule gehen», erklart er, nachdem
er uns in seinem Blro empfangen hat.
«Der normale Lehrplan sieht eineinhalb
bis zwei Stunden Umwelterziehung vor,

— die sauberste aller Schulen

in denen wir eine breite Palette von
Themen behandeln missen, von der
Umweltverschmutzung bis zum Abfall-
management.»

«Normalerweise schicken uns die multi-
lateralen Organisationen einfach kom-
mentarlos ihre Plakate», erzahlt er etwas
enttduscht. «Als uns Moussa Kébé vor drei
Jahren besuchthat, wurde unsklar, dass das
CEAS einen anderen Ansatz verfolgt. Wir

Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler
erarbeitet. Beispielsweise wurden soge-
nannte «Hygienebrigaden» ins Leben
gerufen, die aus jeweils einer Schiilerin
oder einem Schiiler pro Klasse bestehen.
Die Mitglieder der Hygienebrigaden
tragen in der Pause eine Leuchtweste und
sorgen dafiir, dass der Pausenplatz und die
Sanitdranlagen sauber gehalten werden.
«Die Einfiihrung der Hygienebrigaden hat
zu ausgezeichneten Ergebnissen gefihrt»,
sagt Mamoune Diop ganz begeistert. «Man
muss den Schilerinnen und Schiilern Ver-
antwortung Ubertragen und ihnen Wert-
schdtzung entgegenbringen - schliesslich
sind sie unsere Zukunft.»

Die Hygienebrigaden waren nicht die
einzige Neuerung. In den Klassen wurden
auch Rollenspiele durchgefiihrt und
auf dem Pausenplatz wurden Bdume
gepflanzt. Beziiglich Infrastruktur wurden
die Toiletten komplett renoviert: das war
sehr wichtig, um haufiges Fernbleiben von
Unterricht zu vermeiden - vor allem bei
den Madchen.

«Heute herrscht in der Schule eine positive
Dynamik, die auch dem starken Engage-
ment der Lehrkréfte zu verdanken ist. Die

Die Mitglieder der Hygienebrigade sorgen dafiir, dass alle Schilerinnen und Schiiler einen Beitrag zur
Sauberkeit und Sicherheit der Schule leisten. (Fotos: P. Kohler)

luden Moussa Kébé zu einem Treffen mit
den Schulleitern und den Lehrkraften der
Gemeinde ein.» Gemeinsam verbrachten
sie einen ganzen Samstag damit, Uber die
Notwendigkeit zu diskutieren, den Unter-
richt in Umwelterziehung fur die Schiiler
greifbar und praxisnah zu gestalten. Daher
wurden wahrend diesen Unterrichtsstun-
den Massnahmen zur Verbesserung der

Auszeichnung, die wir erhalten haben, ist
mehr als eine Belohnung fiir die Sauber-
keit unserer Schule. Sie beruht auf einer
umfassenden Auseinandersetzung mit
Umweltfragen — ein Weg, den wir gemein-
sam fortsetzen wollen.»

Patrick Kohler



Laufende Projekte

Ausbildung einer umweltbewussten Generation

Die senegalesischen Stadte Ndande
und Pir haben sich der Herausforderung
gestellt, auf ihren Strassen gegen Litte-
ring vorzugehen und die Bevélkerung
fiir die Bedeutung einer funktionieren-
den Abfallwirtschaft zu sensibilisieren.
Das Projekt Yaatal Dougou Propre ist der
nachste Schritt der Arbeiten auf diesem
Gebiet, die 2013 mit der Unterstiit-
zung des CEAS aufgenommen wurden.
Ziel ist es, zusammen mit den lokalen
Lehrkraften Lehrplane zu entwickeln,
die moglichst vielen Schulkindern die
Anforderungen eines guten Abfallma-
nagements vermitteln, um so neue Ver-
haltensweisen und Gewohnheiten zu
etablieren. Gleichzeitig unterstiitzt das
Projekt die Gemeindeorganisationen
weiterhin bei der Abfallentsorgung.

Das Abfallmanagement stellt in den meis-
ten senegalesischen Stadten ein grosses
Problem dar und kleinere Ortschaften
stehen den Miillbergen oft hilflos gegen-
Uber. Das CEAS arbeitet mit verschie-
denen lokalen Akteuren zusammen,
um deren Bemihungen im Bereich der
Abfallentsorgung zu unterstiitzen. Die
Ergebnisse dieser erfolgreichen Zusam-
menarbeit kdnnen sich sehen lassen. Die
Stadt Ndande gilt im Senegal mittlerweile
als Vorzeigebeispiel fiir vorbildliches
Abfallmanagement. Sie hat eine solide
Infrastruktur sowie eine durchdachte und
durch Frauenvereinigungen getragene
Organisation aufgebaut, die neue Arbeits-
platze geschaffen und die lokale Zivil-
gesellschaft gestarkt hat. Heute sind die
Strassen der Stadt sauber und die Biirge-
rinnen und Biirger sorgen dafiir, dass das
auch so bleibt.

Wirksameres Handeln durch Sensibili-
sierung

Die infrastrukturellen und technischen
Aspekte sind zwar von zentraler Bedeu-

Fir eine Spende scannen Sie diesen
QR-Code von lhrem E-Banking aus.

tung, aber genauso wichtig ist es, sich
adaquate Verhaltensweisen anzueignen
und auf die enorme Wichtigkeit eines
guten Abfallmanagements aufmerksam
zu machen. Die Lehrkrafte der Schulen
in Ndande und Pir wurden bereits mit-
einbezogen, um moglichst viele Schi-
lerinnen und Schiler fir das Thema
zu sensibilisieren. Die Unterrichtspro-
gramme griinden auf dem Prinzip der
«dkologischen Schule». Um Theorie und
Praxis miteinander zu verbinden, werden
die Unterrichtsinhalte zudem durch ver-
schiedene Aktivitaten erganzt — so zum
Beispiel die Begrlinung der Schulen oder
das Anlegen von Gemiisegarten. Die Sor-
tieranlagen in Ndande und Pir dienen als
Vorbild und kénnen von den Schulklassen
besichtigt werden.

Erfolg und wir hoffen, dass diese Aktivi-
taten an unseren Schulen zum Wohle der
Schiilerinnen und Schiiler, aber auch zum
Wohle der ortlichen Gesellschaft fortge-
setzt werden.»
Zusammenarbeit mit Westschweizer
Schulen

Da das Abfallmanagement auch in der
Schweiz ein Thema ist, werden auch Schu-
len aus der Westschweiz in das Projekt
einbezogen. Auch sie werden an Sensibi-
lisierungskampagnen zum Umgang mit
Abfall teilnehmen und sich mit den sene-
galesischen Schilerinnen und Schilern
austauschen. Dies soll einen Erfahrungs-
austausch zwischen den Schilerinnen
und Schiilern ermdglichen, eine neue

Die Lehrkrafte der Schule 1 in Pir arbeiten mit ihren Schiilerinnen und Schiilern an Fragen zu den Themen
Hygiene sowie Abfall- und Abwasserentsorgung. (Foto: P. Kohler)

Gemadss Masse Dieng, Lehrer an der Schule
5in Ndande, sind diese Aktivitdten, die Teil
eines Pilotprojekts waren, fir die Schulen
von grossem Interesse: «Was wir mit den
Schilerinnen und Schiilern umgesetzt
haben, aber auch die Lehren, die wir
daraus gezogen haben, erfiillen uns mit
grosser Zufriedenheit. Wenn ich «wir sage,
meine ich die Schilerinnen, die Schiler
und mich. (...) Wir hatten die Gelegenheit
eine neue Form des Abfallmanagements
kennenzulernen. (...). Das war ein voller

Spendenaufruf

Form des Austauschs zwischen Nord
und Sud hervorbringen und letztlich zur
Bildung einer weltweit neuen Genera-
tion umweltbewusster Biirgerinnen und
Birger beitragen.

Emmanuel Jeannin

A

Mit einer Spende von CHF 75.00 ermoglichen Sie beispiels-

weise die Finanzierung von zwei Aufforstungsaktionen im
Rahmen der Kampagne «1 Schiiler:in, 1 Baum» an den Schu-

len von Pir und Ndande im Senegal.

Patrick Kohler



Der beriihmte Slogan «Don’t mess with Texas» als Vorbild

Ein gutes Abfallmanagement verbessert
sowohl die Lebensqualitdt der Bevol-
kerung als auch die Umweltqualitat. Zu
diesem Zweck braucht es nicht nur ein
gut funktionierendes System zum Sam-
meln und Sortieren von Abfall, sondern
auch adaquates, individuelles Verhalten.
Boris Compaoré, Projektverantwortlicher
des CEAS in Burkina Faso, wird kiinftig
einen Grossteil seiner Energie in diesen
Bereich stecken. Dabei setzt er auf Sozial-
marketing, auch Non-Profit-Marketing
genannt.

einem offensichtlich texanischen und
sehr mannlichen American-Football-Spie-
ler beworben wurde, der von Hand eine
Dose zerdriickt undsie danach in den
Abfalleimer wirft. Die Menge an Abfall,
der auf der Strasse landete, sank inner-
halb eines Jahres um 29% und nach sechs
Jahren sogar um 72%.

Diese Geschichte kdnnte das Vorbild der
Geschichte sein, die das CEAS aktuell
zusammen mit seinen Partnergemeinden
im Senegal und in Burkina Faso schreibt.

Botschafterinnen und Botschafter wie der burkinische Sanger Bil Aka Kora stellen sich zur Verfiigung, um fiir
eine sicheres Lebensumfeld zu werben. (Foto: CEAS Burkina)

«Don't mess with Texas» war der Slogan
einer Kampagne des Verkehrsministeri-
ums des US-Bundesstaates Texas aus dem
Jahr 1986, die darauf abzielte, die Vermiil-
lung der Strassen zu reduzieren. Manner
zwischen 18 und 35 Jahren betrachteten
es damals als eines ihrer Grundrechte,
Bierdosen und anderen Abfall einfach
auf den Boden zu werfen. Aufrufe zur
Eigenverantwortung durch die Behérden
erhdhten die Bereitschaft von diesem
Recht Gebrauch zu machen noch zuséatz-
lich. Eines Tages unterbreitete eine Kom-
munikationsagentur den Behérden einen
radikal anderen Ansatz, der auf den The-
orien des Sozialmarketings basierte. Es
ging darum, an den Stolz der Texaner zu
appellieren und diesen texanischen Stolz
als Antrieb fiir Verhaltensédnderungen zu
nutzen. So entstand der Slogan «Don't
mess with Texas», der im Fernsehen mit

Die Verantwortlichen sind entschlossen,
gegen die Abfidlle und ihre schadlichen
Auswirkungen auf die Gesundheit und
die Umwelt zu kdmpfen. Zu diesem Zweck
haben sie eine Reihe von Sensibilisie-
rungskampagnen gestartet. Doch obwohl
die Zahl der Einheimischen steigt, welche
die Abfallsammelanlagen als Abonnen-
tinnen und Abonnenten unterstiitzen,
halten sich schlechte Verhaltensweisen
hartnackig, betont Boris Compaoré. «Wir
scheitern an den Gewohnheiten. Wir
arbeitenin Stadten, in denen esfriiherkein
Abfallmanagement gab. Damals warfen
die Menschen ihren Abfall einfach auf
die Strasse oder machten Gebrauch vom
sogenannten <Tampouré, einem traditio-
nellen Kompostierungsverfahren, das im
familidgren Umfeld zum Einsatz kommt.
Aber vor mehr als 20 Jahren begann sich
die Zusammensetzung der Abfalle zu ver-

andern. Plastik beispielsweise, das heute
Uberall in grossen Mengen vorhanden ist,
[dsst sich bekanntlich nicht auf herkdmm-
liche Weise entsorgen. Deshalb missen
wir unsere Gewohnheiten andern.»

Um diesen Wandel zu unterstiitzen,
wurden Kommunikationskampagnen ins
Leben gerufen. Diese umfassen Radio-
spots, Hausbesuche zu Informations-
zwecken und neuerdings auch Cartoons,
die an den Schulen gezeigt werden.
«Es braucht spezielles Informations-
und Anschauungsmaterial fiir die ganz
Kleinen», betont Boris Compaoré. «Um die
Eltern zu erreichen, setzen wir Botschafte-
rinnen und Botschafter ein. Dabei handelt
es sich in erster Linie um lokale Betreue-
rinnen und Betreuer sowie Akteurinnen
und Akteure aus dem Gesundheitswe-
sen. Die Menschen sind empfanglicher
fur Botschaften Ulber die Auswirkungen
ungesunder Lebensbedingungen auf ihre
Gesundheit» Fir jede Zielgruppe den
richtigen Kanal, die richtige Botschaft und
denrichtigen Botschafter oder dierichtige
Botschafterin zu finden, ist der Schlissel
des Sozialmarketings - ein Ansatz, den
das CEAS nun verfolgt.

«In den Gemeinden, die wir kirzlich in
der Region Centre-Est unterstitzt haben,
ist die Zahl der Abonnentinnen und
Abonnenten, die von den Abfallsam-
melanlagen Gebrauch machen, von 500
auf 3’000 gestiegen. Dieser Trend muss
sich fortsetzen. Deshalb mussen wir den
Menschen, die ihre Verhaltensweisen zum
Positiven verandern, etwas geben, worauf
sie sichtbar stolz sein kdnnen. Das kénnen
ganz kleine Dinge sein. Eine Studie einer
Gemeinde hat beispielsweise gezeigt,
dass ein Aufkleber mit dem Hinweis
Abonnentin oder Abonnent zu sein, die
Nachbarn dazu animieren und ermuti-
gen kann, es einem gleich zu tun», betont
Boris Compaoré. «Von nun an schneiden
wir unsere Kampagnen auf die jewei-
lige Zielgruppe zu und setzen dabei auf
Massnahmen mit grosser symbolischer
Wirkung.»

Patrick Kohler



Neues aus unseren Projekten

Veranderungen begleiten

Das Projekt «Biozucker» hat die Diversi-
fizierung und Verbesserung der Produk-
tion der Landwirtinnen und Landwirte im
Bezirk Brickaville in Madagaskar zum Ziel.
Dadurch soll ihr Einkommen gesteigert
und gesichert werden. Urspriinglich auf
die Wiederbelebung des Bio-Zuckerrohr-
sektors ausgerichtet, wird das Projekt nun
durch weitere Lebensmittel ergdnzt. So
werden die Landwirtinnen und Landwirte
ab jetzt dort, wo es bereits Abnehmer:in-
nen und ein echtes Potenzial fiir zusatz-
liche Einkiinfte gibt, auch Kakao, Pfeffer,
aber vor allem Kurkuma, Passionsfrucht
und Mais anbieten. Durch das Projekt
«Biozucker» werden die Produzentinnen
und Produzenten auch bei der Einfiihrung
nachhaltiger Methoden unterstiitzt, um
eine Biozertifizierung zu erhalten.

Die Methoden andern sich, aber das Ziel
bleibt das gleiche: die Verbesserung der
Lebensbedingungen durch die Steigerung

ist die Gewissheit, dass sie ihre Produkte
verkaufen und Handelsbeziehungen auf-
bauen konnen, die Hauptmotivation flr
die Anderung ihrer Produktionsmethoden.
Kenntnisse Uber den Markt ermdglichen
es den Landwirtinnen und Landwirten,
Vertrauen in die Zukunft zu haben: «Bei
Kakao und Pfeffer erfolgt die erste Produk-
tion zwar erst nach vier oder fiinf Jahren,
weil sie aber wissen, dass sowohl der inlan-
dische als auch der internationale Markt
weiter wachst, bauen sie die Produkte
trotzdem an. Kakao aus Madagaskar ist
immer noch das beste Produkt auf dem
Markt und daher sehr begehrt», betont
Tahina Fabien Rakotoniaina, Projektver-
antwortlicher in Toamasina.

Eine der im Rahmen des Projekts ange-
strebten Verdnderungen ist die Umstellung
auf 6kologischen Landbau bei bestimmten
Kulturen — ein Kriterium, das von der Kund-
schaft zunehmend gefordert wird. Laut

Durch die Begleitung der Landwirtinnen und Landwirte beim Umstellungsprozess wird sichergestellt,
dass sie die neuen Anbautechniken verstehen. (Bildnachweis: Tahina Fabien Rakotoniaina)

der Einkiinfte von 150 Kleinproduzentin-
nen und -produzenten in den landlichen
Gemeinden des Bezirks. Dazu soll einer-
seits die Produktion gesteigert und ande-
rerseits die Qualitdt verbessert werden. Die
Erfahrung hat gezeigt, dass fur die Errei-
chung der Ziele eine Diversifizierung der
Produktion notwendig ist. Das CEAS hat
deshalb in die Erschliessung neuer Bran-
chen und in die Umstellung der géngigen
Praktiken in den landlichen Regionen des
Projektgebiets investiert.

Motivationsfaktoren fiir die Anderung
von Gewohnheiten

Fir die Produzentinnen und Produzenten

Tahina Fabien Rakotoniaina kann dieses
Verfahren teurer sowie zeit- und ressour-
cenintensiver sein als die konventionelle
Produktion: «Anstatt einfach Herbizide zu
kaufen und einzusetzen, muss beim 6kolo-
gischen Landbau von Hand gejatet werden.
Ausserdem werden bei traditionellen
oder herkdmmlichen Anbaupraktiken nur
wenige Wartungs- und Uberwachungsar-
beiten durchgefiihrt, wahrend dies mit den
neuen Methoden unumganglich ist» Eine
weitere Herausforderung besteht darin,
dass die Produzentinnen und Produzenten
ihre Kulturen ohne effizientere Ausriistung
nicht erweitern kdnnen. Um die Produk-
tion zu steigern, ist es daher notwendig,
materielle Unterstlitzung zu gewahrleisten.

Die Diversifizierung des Anbaus ermdglicht den
Produzentinnen und Produzenten ein konstantes
Einkommen. (Bildnachweis: Tahina Fabien
Rakotoniaina)

Gleichzeitig muss durch den Einsatz geeig-
neter Methoden aber auch ein Beitrag zum
Schutz der Umwelt geleistet werden.

Die Unterstitzung der Produzentinnen
und Produzenten bei der Umstellung
ihrer Anbaupraktiken zahlt zu den Prio-
rititen des CEAS. Die standige Prdsenz
unserer Teams vor Ort ist motivierend
fur sie und bietet ihnen Sicherheit, was
den Umstellungsprozess erleichtert. Eine
der grossen Herausforderungen ist es,
sie davon zu Uberzeugen, ihre Praktiken
trotz ihrer begrenzten Mittel zu d@ndern.
Zwar stellt der Mangel an Ressourcen ein
Hindernis fir die Umsetzung bestimmter
Verdanderungen dar, beeintrachtigt aber
keineswegs die Motivation, auf positive
Veranderungen hinzuarbeiten.

Landwirtschaftliche Genossenschaften
fordern die Anderung von Gewohnheiten

Der Ubergang von einem Anbau mit
synthetischen Pestiziden zu einer biolo-
gischen Agroforstwirtschaft ist maoglich,
erfordert aber ein hohes Mass an Enga-
gement seitens der Produzentinnen und
Produzenten. Genossenschaften spielen
eine wichtige Rolle, wenn es darum geht,
das Engagement der Landwirtinnen und
Landwirte aufrechtzuerhalten: lhre Mit-
gliedschaft in diesen landwirtschaftli-
chen Organisationen ermdoglicht ihnen
die gemeinsame Nutzung von Techniken
sowie den Zugang zu einem Markt und
einem Netzwerk, was beruhigend und
motivierend ist. Da diese Genossenschaf-
ten die Einfihrung neuer Gewohnheiten
und Verhaltensweisen in der lokalen Bevol-
kerung unterstiitzen, tragen sie massgeb-
lich zum Erfolg des Projekts bei.

Jennifer Marchand



Gemeinsam solidarisch

«Diese Arbeit hat es mir ermoglicht, meine Kinder in die
Schule zu schicken und sie zu versorgen» Kadijatou Oue-
draogo, Beauftragte fiir die Sensibilisierung der am Projekt
«Griine Gabel» beteiligten Frauen.

Suchen Sie ein sinnvolles Geschenk fiir lhre Liebsten? Das
CEAS halt sinnvolle Geschenke fiir Sie bereit, die wirklich etwas
bewirken - zum Beispiel im Leben von Kadijatou Ouedraogo.
Mit einem sinnvollen Geschenk in Form einer Grusskarte des
Projekts « Groove mit den Mangroven » tragen Sie beispiels-
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Shop besuchen Geschenk aussuchen

BCN: IBAN CH70 0076 6000 1031 4076 4

9

weise direkt dazu bei, unsere Projekte voranzubringen und den
Alltag von Frauen wie Kadijatou Ouedraogo und ihren Familien
zu verbessern. Zerbrechen Sie sich am Tag vor Weihnachten
nicht mehr den Kopf Gber Geschenkideen. Erledigen Sie Ihre
Weihnachtseinkdufe stattdessen bereits jetzt und machen Sie
so einen Unterschied. Suchen Sie das Projekt aus, das lhnen am
meisten am Herzen liegt — damit machen Sie garantiert alles
richtig. Wenn Sie wollen, kdnnen Sie auch eines der zahlreichen
ethischen Geschenke aus unserem Fairtrade-Shop dazu schen-
ken. Vielen Dank furr Ihre Unterstiitzung.

9

Nachricht personalisieren  sinnvolles Geschenk schenken

Bitte lassen Sie mir folgende Produkte gegen Rechnung zukommen: Preis (CHF) Anzahl Total
Sinnvolle Geschenke (Zertifikat in Form einer Karte, die Sie lhren Lieben schenken kdnnen):
«Groove mit den Mangroven» (mit Klimaactionsaufkleber) 80.00
«Groove mit den Mangroven» (nur symbolisches Genschenk) 65.00
Lichtvolles L it Klimaaktionsaufkleb 45.00
«L!chtvo"es Lernen» m |maa|. K:]nsau ¢ her)k 30,00 Bestellen Sie direkt und schnell iiber unseren Online-
¢ 'F Yo esl‘ ehrnen»h(m;(r S)fmb‘() enes Gensf enk) — ‘ Shop www.leshop-equitable.ch oder kontaktieren Sie
Weitere symbolische Geschenke sind in unserem Fair-Trade-Shop erhdltlich. uns per E-Mail: boutique@ceas.ch oder telefonisch
Karité-Seifen aus Burkina Faso (Frauenvereinigung Yam Leendé): unter 032725 08 36
Balanites/Wiistendattel 5.00
Zitronengras 5.00
Neem (Niembaum) 5.00
Rote Tonerde 5.00
Henna und Honig 5.00
Moringa 5.00
Karité-Kugelseife — Zitronengras 5.00
Karité-Kugelseife + Korb 6.40
Gewiirze aus Madagaskar: [ Frau  [JHerr
Rosa Beeren 259 7.20 Name' Vorname:
Zimt-Pulver 45g 6.10 Adresse:
Combava-Pulver 459 7.90
PLZ, Ort:
Kurkuma-Pulver 45¢ 7.00
Ingwer-Pulver 45g 7.70 E-Mail:
Moringa-Pulver 45g 13.00 Telefon:
Schwarze Pfefferkdrner 50g 7.20 Datum:
Wildpfeffer-Kdrner 50g 8.80 )
Unterschrift:
Lieferkosten 9.00 9.00
TOTAL
,
www.leshop-equitable.ch
ﬂ Centre Ecologique Albert Schweitzer T.+41(0)3272508 36
, Rue des Beaux-Arts 21 info@ceas.ch
Centre Ecologique Albert Schweitzer ! CH-2000 Neuchatel, Suisse www.facebook.com/ceas.ch L
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